Warunki wspétpracy z PM-International (PM)

1. Pozycja prawna Partnera PM

1.1. Partner jest osobg samodzielng, prowadzaca dziatalno$¢ gospodarczg, chcacg uzyskiwa¢ dochody poprzez dystrybucje
produktéw firmy PM.

1.2. W trakcie swojej dziatalnosci dystrybucyjnej Partner PM moze sprzedawa¢ w swoim imieniu klientom bezposrednim
produkty firmy PM, posredniczy¢ klientdow bezposrednich firmie PM, ktorzy nabywaé beda produkty firmy PM bezposrednio
w firmie (bezposredni program obstugi klienta) oraz jako sponsor pozyskiwa¢ nowych Partneréw na rzecz firmy PM.

1.3. Partner nie jest zobligowany do bycia aktywnym i dowolnie, na wtasng odpowiedzialnos¢, bez jakichkolwiek polecen okresla
miejsce, rodzaj, czas i zakres swojej dziatalnosci. Partner ponosi wszystkie koszty zwigzane ze swojg dziatalnoscig. Jako
przedsiebiorca jest on sam odpowiedzialny za realizacje wszystkich zobowigzan wynikajgcych ze swojej dziatalnosci
(zgtoszenie dziatalnosci, podatek dochodowy, ubezpieczenie spoteczne, prawo o konkurenciji).

1.4. Partner wykonuje swojg dziatalno$¢ jako dodatkowe zatrudnienie; w przypadku, gdyby nastgpita zmiana w tym wzgledzie,
powinien poinformowac o tym firme.

2. Poczatek i koniec partnerstwa

2.1. Podstawg partnerstwa jest doktadnie i czytelnie wypetniony Wniosek Partnera; zostaje on uznany jako prawomocny
z chwilg przyjecia go przez firme PM. Zaméwienie produktéw firmy PM nie jest wymagane. PM poinformuje Partnera o przyjeciu
jego wniosku.

2.2. W terminie 30 dni od momentu wptyniecia wniosku do firmy, Partner moze odstgpi¢ od umowy bez podania przyczyn,
sktadajgc firmie PM o$wiadczenie na pismie. Po odstgpieniu od umowy moze on zwréci¢ wszystkie produkty pozyskane jako
Partner od firmy PM, a firma PM zwréci w petnej wysokosci dokonane za nie ptatnosci.

2.3. Partnerstwo zawiera sie na czas nieokreslony, w kazdej chwili moze ono zostaé wypowiedziane w zwykly sposob
w ustawowym terminie. Nie narusza to prawa do nadzwyczajnego wypowiedzenia z waznej przyczyny. W przypadku, gdy
Partner naruszy swoje zobowigzania zgodnie z pkt 4.1., 4.2. i 5.2. Warunkéw wspétpracy, firma PM uzna to za wazng przyczyne
wypowiedzenia Partnerstwa.

2.4. W przypadku Smierci Partnera wspodtpraca moze zosta¢ przepisana na dziecko lub rodzica, jesli taki wniosek zostanie
zlozony wraz ze zgodg wszystkich spadkobiercow. Osoba taka akceptuje Warunki wspétpracy w aktualnej wersji, PM wyraza
zgode, lub odmawia, podajgc przyczyne na pismie.

3. Prawo Partnera do bonusu

3.1. Partner ma prawo do otrzymania bonusu z tytutu pozyskiwania odbiorcéw koncowych, jak réwniez za wdrozenie do pracy,
szkolenia i opieke nad nowymi Partnerami z pozycji sponsora. Konieczne do spetnienia warunki, jak réwniez wysokos$¢
wyptacanej kwoty wynikajg z Planu Marketingowego obowigzujagcego w momencie pozyskania klienta. Prawo PM do decyzji
o warunkach i wysokosci wyptaty wyraza sie w formie okreslonej w aktualnie obowigzujgcym Planie Marketingowym w sposoéb
jednolity dla wszystkich Partneréw.

3.2 Firma PM dokonuje comiesiecznego naliczania bonuséw. W drodze odstepstwa od regulacji § 87a ust. 1 kodeksu
handlowego powstaje roszczenie prowizyjne partnera dystrybucji wraz z optaceniem towaru. Poza tym i o ile nie ustalono
inaczej, obowigzujg ustawowe regulacje. Osoba prowadzgca dziatalno$¢ gospodarczg powinna przedstawi¢ potwierdzenie
zarejestrowania podmiotu jako podatnika VAT UE wydanego przez Urzad Skarbowy oraz wpis do ewidencji. Rozliczenie
prowizyjne bedzie wystane e-mailem lub pocztg na zyczenie Teampartnera. Bonus zostanie wyptacony jezeli kwota nie
bedzie mniejsza niz 5 euro. Realizacja wyptaty nastepuje najpozniej do 20. dnia kolejnego miesigca.

4. Inna dziatalnos¢ dystrybucyjna Partnera

4.1. Partnerowi w TOP-Management (od poziomu Vice President z miesiecznym obrotem 25.000 P) nie wolno pracowa¢ dla
firmy konkurencyjnej w stosunku do firmy PM, bez uprzedniej pisemnej zgody firmy PM. Za firmy konkurencyjne w stosunku do
firmy PM uwaza sie takie, ktdre oferujg towary lub ustugi w osobistej dystrybuciji bezposredniej lub poprzez system marketingu
sieciowego oraz - niezaleznie od kanatu dystrybucji — wszystkie firmy, ktére produkty w catosci lub czesciowo stanowig
konkurencje dla produktéw firmy PM.

4.2. Partner jest zobowigzany do catkowitego oddzielenia swojej dziatalnosci na rzecz firmy PM, od kazdej dopuszczalnej
dziatalno$ci dystrybucyjnej innej firmy. Nie wolno mu informowa¢ o swojej dziatalnosci dla firmy PM i swoim statusie jako
Partnera, oferowa¢ towaréw i ustug innej firmy razem z produktami firmy PM, sktania¢ w jakiejkolwiek formie innych Partneréw
do pozyskiwania towardéw i ustug innej firmy albo do pracy dla innej firmy, zamiast lub oprécz dziatalnosci dla firmy PM.

4.3. W mysl niniejszych zasad, za wspotprace nie jest uwazany nieaktywny udziat (ktérego celem jest zakup produktéw ze
znizka dla siebie i swojej rodziny).

5. Pozyskiwanie i dystrybucja produktéw firmy PM

5.1 Partner zamawia i pozyskuje produkty firmy PM wytacznie bezposrednio poprzez firme PM. Nie zezwala sie na
pozyskiwanie produktéw firmy PM od innego Partnera.

5.2. Partner sprzedaje klientom bezposrednim produkty firmy PM wytgcznie w osobistej dystrybucji bezposredniej. Nie zezwala
sie na dystrybucje poprzez sklepy detaliczne, na rynkach, targach, aukcjach internetowych i podobnych imprezach handlowych.
5.3. Klientowi przystuguje prawo zwrotu produktéw firmy PM w terminie 30 dni od daty zakupu, bez podania szczegdtowych
przyczyn (gwarancja zadowolenia firmy PM). Po zwrocie towaru, Partnerowi zostanie zwrécona warto$¢ produktéw bez kosztow
wysyiki.

5.3.1 Prawo do rabatu 20% nabywa sie w momencie pierwszego zamoéwienia za minimum 100 P (patrz cennik). Kazde
nastepne zamowienie automatycznie z 20% rabatem.

5.4. Partner moze swobodnie decydowa¢ o tym, czy i w jakiej wielkosci ztozy zamoéwienie w firmie PM. Nie obowigzuje
minimalna ilo§¢ zamowienia. Zwrot produktéw firmy PM jest mozliwy zgodnie z regulaminem zwrotéw produktéw dostepnym na
stronie www.pm-international.com

5.5. Wszystkie zamowienia Partnera realizowane sg zgodnie z cennikiem firmy PM obowigzujgcym w chwili sktadania
zamowienia. Ceny sg podane wraz z podatkiem VAT. Koszty przesyiki, jezeli takie powstang, bedg doliczane osobno. Formy
ptatnosci: przedptata (dokonana przelewem przed wysytkg produktéw), za pobraniem - ptatnos¢ w chwili odbioru przesyiki lub
gotéwka/kartg przy odbiorze osobistym. Do kazdego zamdwienia dolicza sie koszty operacyjne o wartosci 7 zt.



6. Inne zobowiazania Partnera / Kara umowna

6.1 W trakcie swojej dziatalnosci Partner bedzie zawsze wystepowac jako prowadzacy dziatalno$¢ gospodarczg na wiasng
odpowiedzialnos¢ i nie dopusci do jakiejkolwiek oznaki, jakoby byt pracownikiem firmy PM lub byt uprawniony do sktadania
oswiadczen w imieniu firmy PM.

6.2. O ile firma PM bedzie cztonkiem krajowych i miedzynarodowych zwigzkéw dystrybutoréw bezposrednich, Partner w trakcie
wykonywania swojej dziatalnosci bedzie Scisle stosowaé opracowane przez te zwigzki zasady postepowania ich cztonkéw
i reprezentantéw; firma PM niezwtocznie przekaze Partnerowi aktualne i obowigzujgce standardy postepowania.

6.3. Wszystkie wypowiedzi Partnera o firmie PM i jej produktach muszg by¢ w zgodzie z wytycznymi firmy PM, w szczegdlnosci
z katalogiem, etykietami produktéw i innymi informacjami o produktach. W zadnym razie nie wolno Partnerowi przypisywac
produktom firmy PM wtasciwosci terapeutycznych lub leczniczych.

6.4. Partnerowi nie wolno dokonywa¢ zadnych zmian w produktach firmy PM oraz ich opakowaniach, a takze dopuszczaé do
tego, aby osoby trzecie dokonywaty takich zmian. Umieszczanie na opakowaniach naklejek z danymi adresowymi Partnera jest
dopuszczalne, o ile w ten sposdéb nie zostang zaklejone informacje reklamowe lub informacje o produkcie.

6.5. Do reklamy firmy PM Partner uzywa¢ bedzie informacji o produktach, materiatéw handlowych i pomocy w sprzedazy
wydanych wytgcznie przez firme PM i — o ile dystrybucja wykonywana bedzie w internecie — w sklepie internetowym
udostepnionym Partnerom przez firme PM. W wykonanych samodzielnie materiatach reklamowych lub na wtasnej stronie
internetowej nie wolno Partnerowi odnosi¢ sie do firmy PM lub produktéw firmy PM, ani wykorzystywa¢ marek i innych praw
ochronnych firmy PM.

6.6. Za kazde naruszenie zobowigzan zgodnie z pkt 4.1., 4.2., 5.1., 5.2, 6.3., 6.4. i 6.5. Warunkéw wspétpracy Partner zaptaci
firmie PM kare umowna, ktérej wysokos$¢ firma PM ustali dla danego przypadku z uwzglednieniem znaczenia naruszenia
i dochodéw Partnera. Dochodzenie kary umownej nie narusza dalszych praw, szczegdlnie prawa do zaniechania i do
odszkodowania.

6.7. Kazdy Partner jest zobowigzany do znajomos$ci i przestrzegania odpowiednich przepiséw prawnych i ogdlnie przyjetych
zasad postepowania zaréwno odnosnie dziatan reklamowych jak réwniez i pozyskiwania nowych Partneréw. Obejmujg one
wyrazny zakaz wszelkich form spamowania i systematycznego werbowania dystrybutoréw innych firm. Naruszenie tych zasad
bedzie SciSle monitorowane przez PM, az do zakonczenia wspofpracy wigcznie. PM dodatkowo okresla ogdlne zasady
postepowania w takiej sytuaciji, ktére muszg byc¢ Scisle przestrzegane przez caty czas trwania wspotpracy. Sg one dostepne na
www.pm-international.com

7. Ochrona linii

7.1. Podstawowg zasadg PM-International jest dotrzymanie warunkéw i ochrona linii sponsora. Partner, ktéry wypowiedziat
swoje partnerstwo moze byé ponownie przyjety , jezeli ztozy nowy wniosek i a) jest sponsorowany przez swojego bytego
sponsora, lub b) od wypowiedzenia lub wygasnigcia partnerstwa mingto co najmniej 12 miesiecy. Nieaktywny Partner (min. 12
miesiecy bez obrotu wlasnego) moze zarejestrowac sie na nowo w linii dowolnego sponsora (niekoniecznie bytego).

7.2. Ochrona linii obowigzuje takze dla klientéw objetych programem bezposredniej obstugi klienta. Ochrona linii dla klientow
obowigzuje przez okres 6 miesiecy.

7.3. Wspétmatzonkowie mogg posiada¢ whlasne indywidualne numery Partnera. Nalezy wowczas zagwarantowac, ze jeden ze
wspoétmatzonkéw zarejestrowany jest wytgcznie jako pierwsza linia drugiego wspotmatzonka. Dzieci w wieku zezwalajgcym na
prowadzenie dziatalnosci handlowej mogg (w ramach organizacji swoich rodzicéw) by¢ zarejestrowane réwniez wytacznie
w pierwszej linii rodzica. Podobnie rodzenstwo, rodzice, dziadkowie.

8. Postanowienia koncowe / Zmiany

8.1 Powigzania umowne Stron podlegajg prawu Republiki Federalnej Niemiec.

8.2. Siedzibg sgdu wiasciwego odnosnie wszelkich sporéw Stron jest Speyer, jezeli w chwili zawarcia niniejszej umowy lub
wszczecia postepowania sgdowego Teampartner nie ma w Republice Federalnej Niemiec miejsca zamieszkania lub miejsca
zwyczajowego pobytu; nienaruszone pozostaje prawo Strony umowy do zaskarzenia drugiej Strony w siedzibie jej sgdu
wiasciwego.

8.3. Zachowanie formy pisemnej uzgodnionej w umowie oznacza réwniez przesytanie faksem lub pocztg elektroniczna.

8.4. Firma PM poinformuje Partnera na pismie o zmianach Warunkdéw wspotpracy. Zmiany uwaza sie za zaakceptowane, jezeli
w terminie trzech tygodni od poinformowania o zmianie Partner nie ztozy sprzeciwu na pi$mie. W chwili informacji o zmianie
firma PM specjalnie zwréci mu uwage na taki skutek.

8.5. Wyrazam zgode na gromadzenie, przetwarzanie i wykorzystywanie moich danych osobowych niezbednych dla wspétpracy.
8.6. W przypadku dostarczania stronom trzecim danych do przetwarzania Panstwa zamoéwien, zakupéw lub innych zapytan,
zaangazowane moga by¢ panstwa spoza Unii Europejskiej, w ktérych obowigzujg nieporéwnywalne przepisy ochrony danych.
W zwigzku z tym dane osobowe i transakcyjne sg przekazywane zgodnie ze standardowymi klauzulami umownymi Komisji UE.



